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Креативный нейминг нижегородских заведений 
общественного питания: графический аспект

Аннотация
Цель  исследования  –  проанализировать  креативный  нейминг  нижегородских  заведений  общественного 
питания  (ресторанов,  кафе,  баров,  бургерных,  кофеен,  пиццерий)  с  точки  зрения  графики. Источником 
материала послужила личная картотека эргонимов. В ходе исследования были использованы следующие 
методы и приёмы: общенаучный метод с использованием приёмов обобщения, интерпретации и класси­
фикации  материала,  словообразовательный,  прагматический  виды  анализов.  Выявлено,  что  в  качестве 
продуктивного  способа  воздействия на потребителя  выступают инновации,  созданные  с  помощью  гра­
фической  гибридизации.  Эргонимы­новообразования  легко  запоминаются,  обладают  экспрессией,  фор­
мируют  положительные  ассоциации,  идентифицируют  заведение.  Анализ  материала  показал,  что 
наиболее  продуктивными  оказались  такие  типы  графического  словообразования,  как монографиксация 
(33%), полиграфиксация (47%) и кодографиксация (18%). Отмечается, что иногда для эффективного воз­
действия на адресата номинаторы совмещают различные типы графиксации в одном эргониме (2%).
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