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Аннотация
Под влиянием медиатизации и глобализации мирового информационного пространства осуществляются по
пытки сформировать единое языковое сознание. В связи с этим автор данной статьи предлагает выделять два 
типа идентичности: глобальную и локальную (в данном случае российскую). В работе обсуждаются особен
ности антропонимического портретирования, выявленные в ходе направленного ассоциативного экспери
мента со 157 информантами, а также степень отождествлённости респондентами концепта УСПЕШНЫЕ 
ЛЮДИ с локальной (российской) и глобальной идентичностью. Также затрагиваются гендерные особенно
сти репрезентации антропонимического портретирования, характерные для языкового сознания российской 
идентичности. Концепция антропонимического портретирования позволяет отследить степень принадлеж
ности к глобальной или локальной идентичности. Ассоциаты концепта УСПЕШНЫЕ ЛЮДИ выявляют име
на людей, ассоциирующихся в языковом сознании респондентов с паттернами и алгоритмами успешного 
поведения в исследуемом сообществе.
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Abstract
Under the influence of mediatization and globalization of the world information space, attempts are being made to 
form a unified linguistic consciousness. In this regard, the author identifies two types of identity: global and local (in 
this study, Russian). The article aims to discuss (i) the features of anthroponymic portraiture revealed during the 
directed associative experiment with 157 participants, (ii) the degree to which respondents identify the concept of 
SUCCESSFUL PEOPLE with local (Russian) and global identity. The paper also focuses upon the gender features 
of the anthroponymic portraiture representation characteristic for the linguistic consciousness of Russian identity. 
The concept of anthroponymic portraiture enables to track the degree of belonging to a global or local identity. The 
associates of the SUCCESSFUL PEOPLE concept identify the names of people associated in the linguistic 
consciousness of respondents with patterns and algorithms of successful behavior in the studied community.
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1. Введение [Introduction]

Значительная интенсификация взаимосвязей и моделей взаимодействия, а также 
рост объёма информационных потоков способствуют формированию единого глобаль
ного мировидения. Глобализация, как отмечает Д. Ю. Стиглиц, «способствуя возрастаю
щей взаимозависимости народов мира, усилила потребность в глобальных 
коллективных действиях» [Стиглиц, 2003, с. 154].

Наиболее частым и эффективным способом распространения влияния на языковое 
сознание социальных групп является использование средств массовой информации. На 
сегодняшний день особую популярность приобрёл такой формат данных, как лента ново
стей, предоставляющий пользователям информацию в режиме реального времени. Для 
получения медиатекстов в том или ином формате необходима подписка. Новостные ленты 
обычно создаются интернетагрегаторами в соответствии с интересами пользователя.

Особенно популярна данная форма подачи новостей на платформах социальных 
сетей и мессенджеров. Платформы и социальные сети формируют специфическую 
среду со своими активами и структурами, собирающую значительные базы данных о 
личной жизни людей, их личностных характеристиках, и оказывают огромное влияние 
на языковое сознание реципиента информации [Guan, Liang, Zhu, 2022; Kosan, Urgen, 
2022]. Так, успешность проведения тех или иных кампаний в обществе в высокой степе
ни коррелирует с показателями целенаправленной медиадеятельности в социальных се
тях [Brito, Adeodato, 2022 ; Freyth et al., 2023].

Формирование внешней структуры, настроенной на и д е н т и ч н о с т ь  реци
пиента, способствует более эффективному воздействию именно через медиаэкосистему 
[GonzálezCacheda, Cancela Outeda, 2021].

В условиях пресыщенности медийной информацией из разных источников (как 
локальных, так и глобальных), а также влияния глобализационных процессов на рос
сийское языковое сознание необходимо найти баланс, позволяющий быть частью гло
бальных процессов, при этом сохраняя и приумножая национальную идентичность, 
увеличивая привлекательность российской лингвокультуры.

Ц е л ь настоящего исследования заключается в когнитивном лингвосинергети
ческом анализе антропонимического портрета, репрезентирующего концепт УСПЕШ
НЫЕ ЛЮДИ, а также в изучении степени глобального влияния на представления об 
успехе в медиадискурсе и лингвокультурных особенностей его проявления. 

Языковое сознание «имеет широкое референтное поле, включающее две его 
основные разновидности: динамическую – выражение состояния сознания в вербальной 
форме, воздействие на сознание с помощью речи, – а также структурную, образуемую 
языковыми структурами, формирующимися в результате ментального опыта субъекта, 
действия его сознания» [Ушакова, 2000]. Некоторые исследователи определяют языко
вое сознание как «аспект изучения языкового материала, при котором язык и речевую 
деятельность рассматривают в качестве отражения ментальных представлений языково
го коллектива, как правило, не осознаваемых носителями языка» [Баринова и др., 2010, 
с. 17]. В нашем понимании, «языковое сознание отражает всю специфику окружающей 
нас реальности через совокупность текстов, в которую погружены коммуниканты», где 
лексемы принимаются нами за единицу анализа как продукты переработки полученного 
индивидом опыта [Мамонова, 2019, с. 26].
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С помощью метода ассоциативного эксперимента исследователь получает воз
можность проникнуть в недра языкового сознания и получить ментальные репрезента
ции, раскрывающие антропонимические и гендерные особенности концепта 
УСПЕШНЫЕ ЛЮДИ, и раскрыть степень влияния глобализационных процессов на 
российское языковое сознание.

Представления об успешности в языковом сознании изучались у представителей 
разных лингвокультур. При исследовании лексикосемантического содержания базовой 
ценности Erfolg 'успех' доказано, что в немецкой лингвокультуре большую роль играет 
успех в карьере; была выявлена значимость «сферы реализации» успеха, «а также смеж
ные понятия, тематизирующие сопутствующие успеху положительные явления (матери
альный успех, счастье и др.)» [Хлопова, Ладоша, 2021, с. 146].

Согласно экспериментальным данным, полученным Е. Н. Хрыниной в 2009 году, в 
языковом сознании россиянина «главными составляющими успеха являются успешная ка
рьера, положение в обществе, материальное богатство, счастье, всеобщее признание», как 
и в немецком языковом сознании «главными составляющими концепта «Erfolg» являются 
gute Karriere (хорошая карьера), Geld (деньги), Gliick (счастье), Zufriedenheit (довольство, 
удовлетворение), Annerkennung (признание, одобрение)» [Хрынина, 2009, c. 7].

В английском языке специфика лексикосемантического поля концепта УСПЕХ 
отражается в присутствии таких составных элементов поля, как person or thing that 
succeeds 'лицо, добившееся успеха, или вещь, пользующаяся успехом', prosperity 'про
цветание' [Гордиенко, 2008]. Изучая английскую фразеологическую картину мира, 
Е. С. Колесник и С. Е. Чернобай трактуют концепт УСПЕХ как ключевой в амери
канской и британской лингвокультурах и полагают, что он «отражает национально
культурные особенности общественной и духовной жизни народа, его мироощущения, 
быта, психологии, а также специфику исторического, культурного, экономического раз
вития» [Колесник, Чернобай, 2016, с. 4].

В своём исследовании русскоязычного корпуса лексических и фразеологических 
единиц Н. Р. Эренбург указывает, что концепт УСПЕХ является «двухвершинным (или 
двуоценочным), т. к. имеет два полюса – с положительной и отрицательной оценочно
стью» [Эренбург, 2006, с. 6]. Согласно А. А. Андриенко, «успех в американской лингво
культуре неотделим от материальных ценностей» (базовых ценностей и благ), как и «в 
русской лингвокультуре, но выражен в значительно меньшей степени, что подтверждается 
статистическими данными анализа его языковых репрезентаций» и предстаёт в русской 
лингвокультуре «как сочетание полярных признаков» [Андриенко, 2016, с. 71]. Другими 
словами, в российской лингвокультуре наблюдается некоторая двойственность в оценоч
ных коннотациях успеха. Недостаточная изученность влияния информационного медий
ного потока на языковое сознание российских реципиентов свидетельствует о 
необходимости создания срезов языкового сознания, дискурсивного портретирования.

Составляя дискурсивный портрет, важно определить термин «идентичность», ко
торый понимается нами в работе как «чувство самотождественности, собственной ис
тинности, полноценности, сопричастности миру и другим людям [Головин, 1998]. 
Глобализационные процессы оказывают значительное влияние на языковое сознание со
циума. Как пишет М. Манн, «движение в защиту гражданских прав в США оказало гло
бальное влияние на борьбу этнических и религиозных меньшинств, женщин, людей с 
ограниченными возможностями» и прочее, где «роль этого движения была важна ещё и 
потому, что оно вызвало сдвиг в политике левых с классовой борьбы на политику [за
щиты] идентичности» [Манн, 2019, с. 101]. Другими словами, в мире явно отслеживает
ся тренд на продвижение и популяризацию политики формирования новых глобальных 
идентичностей, рассеивания прежних типов идентичности, что, несомненно, способ
ствует атомизации общества в глобальном масштабе. 
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В русле медиатизации и глобализации языкового сознания в работе мы выделяем 
идентичность глобальную и локальную. Г л о б а л ь н а я  и д е н т и ч н о с т ь  пред
полагает соотнесённость с набором характеристик и алгоритмов поведения глобальной 
матрицы ценностей. Л о к а л ь н а я  и д е н т и ч н о с т ь  определяется отождествле
нием набора характеристик и алгоритмов поведения локальной матрицы ценностей.

2. Эксперимент [Experiment]

В качестве объекта исследования были выбраны антропонимы, а также лексиче
ские единицы, репрезентирующие концепт УСПЕШНЫЕ ЛЮДИ. На первом этапе ис
следования была поставлена цель эксперимента, создана и размещена анкета в 
глобальной сети Интернет. Для этого использовались социальные сети и мессенджеры 
«ВКонтакте», «Одноклассники», «Телеграм», «Вайбер».

На втором этапе был проведён направленный ассоциативный эксперимент в 
электронной онлайн форме со словосочетаниемстимулом успешные люди. Участникам 
было предложено назвать несколько реальных людей, или медиаличностей, или вы
мышленных героев / персонажей (2–3), которые ассоциируются у них со сло
восочетанием успешные люди, с которых стоит брать пример. Время ответа на вопросы 
не ограничивалось. В эксперименте участвовало 157 человек, из них 74,5% женщин и 
25,5% мужчин (рис. 1). Распределение возрастных категорий представлено на рисунке 2. 
Бóльшая часть респондентов относится к возрастной группе от 15 до 25 лет (61,1%), 
примерно равные по процентному соотношению возрастные группы от 26 до 35 лет и 
от 36 до 45 лет 15,3% и 15,9% соответственно.

Р и с у н о к   1. Гендерные характеристики респондентов
[F i g u r e  1. Participants’ Gender features]

Р и с у н о к   2. Возрастные характеристики респондентов 
[F i g u r e  2. Participants’ age]
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Рисунок 3. Уровень образования респондентов 
[Figure 3. Participants’ level of education]

Уровень образования распределён следующим образом, как показано на рисунке 3. 
49% участников ассоциативного эксперимента имеют высшее образование и 30,6% – 
неоконченное высшее. Также принимали участие в эксперименте респонденты со средне
специальным и средним образованием – 4,5% и 14,6% соответственно. Географическая 
карта распределения участников проиллюстрирована на рисунке 4. В неё входят 8 городов 
России. Присутствует один иностранный город, однако этим можно пренебречь, так как 
данные укладываются в рамки экспериментальной погрешности 0,1%.

Р и с у н о к   4. Географическая карта респондентов
[F i g u r e  4. Participants’ geography]

Таким образом, контингент испытуемых – это образованные молодые люди до 
45 лет, большей частью женщины, проживающие в мегаполисах.

На третьем этапе эксперимента проведена обработка данных. В ходе эксперимента 
получено 374 ассоциата. Из них 354 ассоциата относятся к антропонимам. Оставшиеся 
19 ассоциатов из 374 не учитывались при дальнейшей обработке данных. Среди неучтён
ных реакций были ответы респондентов, затруднившихся ответить на вопрос или не 
разобравшихся в задании. Из них было названо 8 женских и мужских имён (Владимир, 
Иосиф, Александр, Алексей, Анна, Светлана, Наталья, Никита), 3 – затруднились отве

79Мамонова Н. В. / ТиПЛ, 2023, 9 (1), 75‒86



тить. Единичные ответы были следующими: 1 – медийные личности, 1 – собирательный 
образ, 1 – здоровые и счастливые люди, 1 – счастливые, 1 – счастливые и уверенные в се
бе люди, добивающиеся своей цели, 1 – независимые, 1 – ответил, что таких нет.

При обработке экспериментальных данных все ассоциаты были разделены на 
2 группы по признаку принадлежности к глобальной (чаще англосаксонской) культурно
ценностной матрице и национальной (локальной) культурноценностной матрице. При 
возникновении спорных моментов уточнялись доминирующая и географическая принад
лежность носителя антропонима к глобальным или локальным ценностям и алгоритмам 
посредством глобальной сети. Как видно из графического представления данных (рис. 5), 
на антропонимы российской идентичности приходится 37,9% от общего количества и 
62,1% – на антропонимы глобальной идентичности. Наблюдается значительный перевес в 
сторону глобальной отождествлённости концепта УСПЕШНЫЕ ЛЮДИ в языковом созна
нии респондентов и их мировидения относительно локальной.

Было проанализировано 1134 знака с использованием программы текстового ана
лиза «Миратекст». Самые популярные сочетания из 2 слов, иллюстрирующие принад
лежность к глобальной идентичности – это Илон Маск, Павел Дуров, Билл Гейтс, Стив 
Джобс, Олег Тиньков, Стивен Кинг, Генри Форд, а принадлежность к локальной (в на
шем исследовании российской) идентичности – это Владимир Путин и Юрий Гагарин 
(рис. 6). Необходимо отметить, что только 0,5% респондентов назвали успешными лю
дей, с которыми лично знакомы, и только в одной реакции респондент назвал себя 
успешным человеком. Таким образом, опираясь на полученные данные, можно утвер
ждать, что в языковом сознании успешность человека не связывается с текущей локаци
ей и с социумом (локальным сообществом), в котором пребывает человек. Успешность 
связывается, прежде всего, с медиаперсонами, героями новостных лент и развлекатель
ного контента, транслирующих  глобальные тренды.

Ассоциаты, отнесённые к первой или второй группе, ‒ это в основном единич
ные реакции, однако встречаются и ассоциаты, указанные несколькими респондентами. 
Частотность ассоциатов представлена на рисунке 5. Количество антропонимов, соотно
симых с глобальной идентичностью, на 62 % больше, чем количество антропонимов, 
соотносимых с российской идентичностью.

Р и с у н о к   5. Количественное соотношение антропонимов российской 
идентичности и глобальной идентичности

[F i g u r e  5. Russian and global identity proportion of anthroponyms]

Лексические облака антропонимов позволили визуализировать исследуемый ма
териал согласно частотности употребления лексических единиц: наиболее часто упо
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требляемые лексемы обозначены крупным шрифтом и тяготеют по расположению бли
же к центру облака, а наименее частотные лексемы обозначены мелким шрифтом и на
ходятся дальше от центра облака (рис. 6–10).

Четвёртый этап эксперимента включает разделение не только по признаку при
надлежности к глобальной и российской (локальной) идентичности, но и гендерной. 
Это позволило создать два женских и мужских антропонимических портрета. В ре
зультате обработки экспериментальных данных получили следующие цифры:

46 женских антропонимов российской (локальной) идентичности,
90 мужских антропонимов российской (локальной) идентичности,
23 женских антропонима глобальной идентичности,
100 мужских антропонимов глобальной идентичности.

Р и с у н о к   6. Антропонимическое облако реакций на слово стимул успешные люди
[F i g u r e  6. Anthroponymic cloud of reactions to the token successful people]

Анализ показывает, что для носителей российского языкового сознания образ 
успешного человека персонифицирован в основном мужскими антропонимами: в слу
чае российской идентичности практически в 2 раза частотнее (46 и 90), а в случае гло
бальной идентичности – больше, чем в 4 раза (23 и 100). Интерпретировать эти данные 
можно следующим образом: если учесть, что большая часть респондентов является 
женщинами, а именно 74,5%, можно предположить, что в современных российских реа
лиях гендер имеет ключевое значение, и обладание мужским гендером считается важ
ной составляющей успеха в жизни (причём, по мнению большей части женщин).

Рассмотрим женские гендерные антропонимические портреты (рис. 7‒8). Женский 
портрет российской идентичности персонифицирован такими антропонимами, как Ири
на Хакамада, Ольга Бузова, Алина Кабаева, Екатерина II, Анастасия Ивлеева и другие. 
Образ успешной женщины в российском пространстве ассоциируется с Ириной Хака
мадой, российским экономистом и политическим деятелем, журналистом и ведущей. 
В противоположность ей успешность персонифицируется именем Ольги Бузовой, про
тиворечивой блогерши и певицы, телеведущей и участницы различных развлекательных 
шоу. Помимо современных антропонимов довольно частотны исторические, например, 
имя Екатерины II, последней императрицырегентши Российской империи и дольше 
всех правившей женщинылидера. Также популярны антропонимы олимпийской чемпи
онки, общественного деятеля, Алины Кабаевой, и популярной блогерши, ведущей раз
влекательных мероприятий и программ, Анастасии Ивлеевой.
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Женский портрет глобальной идентичности представлен в 2 раза меньшим коли
чеством антропонимов по сравнению с портретом российской идентичности (23 и 46 
соответственно). Например, Анджелина Джоли, Рианна, Эмма Уотсон, Джиджи Хадид, 
Мэрилин Монро, Тейлор Свифт и другие. Наиболее частотный ассоциат – это Анджели
на Джоли, совмещающая успешность как в роли женщины и матери, так и в профессио
нальной, финансовой деятельности, согласно СМИ. Одна из неоднозначных реакций 
была представлена именем российской топмодели Ирины Шейк. Однако уроженка Че
лябинской области не одно десятилетие живёт и работает за рубежом, ведёт блоги, что 
прямо и косвенно свидетельствует о смене принадлежности культурной идентичности с 
российской на глобальную.

Рисунок 7. Женский антропонимический портрет российской идентичности
[Figure 7. Female anthroponymic portrait of Russian identity]

Р и с у н о к   8. Женский антропонимический портрет глобальной идентичности
[F i g u r e  8. Female anthroponymic portrait of global identity]

Мужские антропонимические портреты представлены на рисунках 9 и 10. Анализ 
данных показывает, что персонификация российской идентичности представлена следую
щими наиболее частотными именами: Владимир Путин, Юрий Гагарин, Павел Воля. 
Бóльшую часть одиночных ассоциатов можно сгруппировать по роду деятельности и об
щественной значимости. Это политические деятели (Лавров, Мишустин, Песков), писате
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ли (Толстой, Чехов, Гоголь, Акунин), исторические личности (Ленин, Сталин, Александр 
Невский, князь Владимир), ученые (Кнорозов, Курчатов, Садовничий), литературные пер
сонажи (Чапаев, Обломов), артисты (Безруков, Хабенский), блогеры и инфлюенсеры 
(Пучков, Галицкий, Прохоров, Конюхов, Петров, Шабутдинов, Мулдашев, Гридин, Онеж
ко), артисты и актеры (Галат, Цой, Jeembo, Бурунов, Табаков, Ивлев).

Мужской антропонимический портрет глобальной идентичности персонифици
рован следующими именами: Павел Дуров (самое частотное имя), Илон Маск, Стив 
Джобс, Билл Гейтс, Олег Тиньков, Марк Цукерберг и другие. Все эти имена связаны, 
прежде всего, с финансовым успехом, что свидетельствует о явном присутствии матери
альной, финансовой составляющей в общественном понимании успеха. Также все эти 
имена ассоциируются с технологиями и их влиянием на нашу повседневную жизнь, а 
также с популяризацией глобальных трендов.

Р и с у н о к   9. Мужской антропонимический портрет российской идентичности
[F i g u r e  9. Male anthroponymic portrait of Russian identity]

Р и с у н о к   1 0. Мужской антропонимический портрет глобальной идентичности 
[F i g u r e  1 0. Male anthroponymic portrait of global identity]

Единичные антропонимы можно сгруппировать следующим образом: артисты юж
нокорейской эстрады (Бан, Бан Чан, Чонгук, Тэхен, Чимин, Хосок, Сок Джин, Нам Джун, 
Юнги, Чанёль, Ли Дон Ук), создатели / персонажи фильмов и мультфильмов (Хаяо Мияд
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заки, Железный человек, Наруто, Мадара, Брюс Уэйн, Фэллон Кэррингтон), певцы и арти
сты (Джони Деп , Гарри Стайлс, Дженсен Эклз, Миша Коллинз, Джеки Чан, Сталоне, Джим 
Керри, Шварцнегер, Джои Джордисон, Джеймс Хэтфилд, Уилл Смит, Сэм Кук, Майкл 
Джексон, Мэтт Смит), изобретатели и учёные (Эдисон, Хокинг), политические и экономиче
ские деятели (Безос, Черчилль, Джек Ма, Баффет, Хартманн), блоггеры и инфлюенсеры 
(Грег Плитт). Самыми массовыми категориями стали категории южнокорейских и англо
саксонских певцов и артистов. В связи с чем можно предположить, что успех ассоциируется 
с популярностью и общественным признанием у данной части респондентов.

3. Заключение [Conclusion]

Интенсивное освоение новых технологий стимулирует глобализационные процес
сы, а именно ‒ формирование единого глобального языкового сознания. В этом свою веду
щую роль играют средства массовой информации, наполняя мир идентичными 
смысловыми компонентами и конструкциями. Всё это в комплексе делает возможным вы
работку унифицированного мировидения с едиными образцами успешности, персонифи
цированными в именах государственных деятелей, бизнесменов, лидеров мнений и 
блогеров, артистов и певцов, а также иных деятелей досуговой культуры.

Проведённый в рамках настоящего исследования ассоциативный эксперимент 
показал, что в российском языковом сознании с концептом УСПЕШНЫЕ ЛЮДИ ассо
циируются в первую очередь финансово обеспеченные персоналии, во вторую – госу
дарственные деятели. И только в третью очередь респонденты считают образцами 
успеха артистов, певцов, блогеров и прочих медиаперсон досуговоразвлекательной ин
дустрии. Об этом свидетельствует частотность соответствующих антропонимов, верба
лизующих указанный концепт.

Представляется перспективным продолжить исследование в данном ключе, 
расширив его масштаб и географию, ведь концепция антропонимического портретиро
вания применима не только к исследованию российского языкового сознания, но и язы
кового сознания жителей других регионов, стран или нескольких стран, объединённых 
по какомулибо признаку.
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