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Средства выразительности в социальной рекламе 
о пользе чтения

Аннотация
Статья посвящена описанию состава тропов и фигур, используемых в современной социальной рекламе 
о пользе чтения и принимающих участие в формировании аргументации посланий. Материалом для ис­
следования послужили 800 плакатов соответствующей тематики, собранные методом сплошной выборки 
из  различных  интернет­банков.  Полученные  данные  сопоставлялись  с  проведённым  ранее  анализом 
средств выразительности в других тематических кластерах социальной рекламы. В результате установ­
лено, что в рассматриваемом тематическом кластере визуальный компонент, как правило, не имеет само­
стоятельного  значения,  не  вносит  никаких  дополнительных  смыслов  в  тезис  послания,  а  лишь 
иллюстрирует  и  детализирует  текст.  В  связи  с  этим  отсутствуют  весьма  популярные  в  других 
тематических  кластерах  выразительные  визуальные  формы  тропов,  не  нуждающиеся  в  пояснении 
текстом. Однако и среди вербальных видов тропов и фигур отмечается высокая частотность только са­
мых простых моделей и отсутствие оригинальных форм. Выявлена специфика в использовании антитезы 
– самой частотной фигуры в социальной рекламе. Если в других кластерах чаще всего акцентируется от­
рицательный член  альтернативы,  с помощью которого осуждается модель поведения, нарушающая мо­
ральные  нормы,  принятые  в  обществе,  то  в  социальной  рекламе  о  пользе  чтения  чаще  всего 
акцентируется модель поведения, одобряемая обществом и рекомендуемая для внедрения в практику.
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